Comunicarea şi fondurile europene 2014-2020
Conform a ceea ce a devenit deja o tradiţie anuală, Direcţia Generală Regio a organizat la Bruxelles, în perioada 07-08 decembrie, ce-a de-a 8-a conferinţă a ofiţerilor de comunicare din cadrul autorităţilor de management din toate statele membre ale Uniunii Europene.

Reuniţi în reţeaua INFORM, ofiţerii de comunicare s-au întâlnit nu doar pentru a-şi împărtăşi experienţe proprii în organizarea activităţilor de informare şi publicitate pentru programele operaţionale, dar şi pentru a discuta care vor fi prevederile următorului regulament vizând fondurile europene şi promovarea lor, în ceea ce priveşte obligaţiile beneficiarilor, şi, mai ales, responsabilităţile autorităţilor de management.

Astfel, în noua perioadă de programare, 2014-2020, obligaţiile privind informarea şi publicitatea ce trebuie asigurate programelor şi proiectelor finanţate din fonduri europene, sunt prezentate într-un singur regulament, spre deosebire de actuala perioadă, unde acestea sunt menţionate mai întâi în Regulamentul 1083/2006 (art. 69) şi detaliate în Regulamentul 1828/2006 (art. 2-10). Obligaţiile sunt deja mai clar formulate încă din propunerea de regulament prezentată ofiţerilor de comunicare, fiind înglobate toate bunele practici identificate la nivelul statelor membre, până în prezent.

În primul rând, se are în vedere crearea unui site care să reuneasca toate proiectele aprobate spre finanţare din toate programele operaţionale, precum şi link-uri către site-urile programelor respective. Va deveni obligatoriu ca lista proiectelor să conţină nu doar demunirea proiectului, a beneficiarului, valoarea investiţiei, contribuţia UE şi data aprobării şi finalizării proiectului, ci şi informaţii precum obiectivele acestuia şi activităţile prevăzute a se desfăşura, aşa cum, de exemplu, sunt prezentate proiectele pe prima pagina a site-ului www.posmediu.ro, în cadrul documentului Situatia proiectelor POS Mediu. 
În al doilea rând, activităţile de informare şi promovare se vor axa în principal pe comunicarea rezultatelor şi impactului programelor şi proiectelor.

Autorităţile de management vor pune la dispoziţia beneficiarilor şi potenţialilor beneficiari machete de obiecte de informare şi publicitate, în cadrul grupurilor de lucru fiind discutată posibilitatea existenţei acestora nu numai în format electronic, ci şi furnizarea către beneficiari a unei „truse” conţinând modele de astfel de materiale (de exemplu, steagul Uniunii Europene, un pliant cu date despre programul operaţional, autocolante). Tot în acest context, s-a discutat posibilitatea ca macheta de panou temporar să fie elaborată chiar de către Comisia Europenă şi furnizată autorităţilor de management.

În plus, în grupul de lucru dedicat stabilirii responsabilităţilor autorităţilor de management pentru următoarea perioadă de programare, s-a mai discutat posibilitatea furnizării coordonatelor geografice ale proiectelor de către beneficiari încă de la începutul implementării proiectului, astfel încât să se poată realiza hărţi în format electronic, care să fie disponiblie pentru public. Iar pentru a veni în întâmpinarea nevoilor beneficiarilor, s-a propus organizarea de sesiuni de instruire cu aceştia, dar şi cu potenţialii beneficiari, în vederea bugetării corespunzătoare a activităţilor de informare şi publicitate pentru proiecte, pe de o parte, şi cu contractorii potenţiali ai contratelor de lucrări şi servicii (de exemplu, companiile care ar putea realiza designul materialelor promoţionale), pe de altă parte, în aşa fel încât regulile de vizibilitate să fie cât mai clar înţelese şi respectate de poate părţile implicate în promovarea programelor şi proiectelor. De asemenea, participanţii la grupul de lucru au mai propus folosirea forumurilor din spaţiul virtual în vederea diseminării informaţiei şi a organizării unor „zile a porţilor deschise” în cadrul cărora beneficiarii să se întâlnească cu ofiţerii de comunicare la sediul autorităţilor de management şi să discute aspecte legate de implementarea măsurilor de informare şi publicitate.

Cât priveşte responsabilităţile beneficiarilor de promovare a proiectelor gestionate, folosirea siglei Uniunii Europene va fi în continuare obligatorie, site-ul dedicat proiectului (dacă există) va conţine o scurtă descriere a acestuia, inclusiv obiectivele şi rezultatele aşteptate, devine obligatorie amplasarea a cel puţin a unui afiş privind proiectul, de exemplu la intrarea în sediul beneficiarului, iar dacă panourile temporare sunt obligatorii doar în cazul proiectelor a căror valoare depăşeşte 500.000 euro şi prin care sunt finanţate lucrări de infrastructură sau contrucţii, plăcuţele permanente sunt obligatorii şi în cazul achiziţionării de active.

În încheiere, vreau să subliniez că toate informaţiile de mai sus sunt parte a propunerii de regulament reglementând utilizarea fondurilor europene pentru perioada 2014-2020, deci nu a versiunii sale finale, purtându-se încă discuţii pe marginea diverselor prevederi, de exemplu pe marginea folosirii în continuare a frazei „Proiect cofinanţat din Fondul de Coeziune/ Fondul European de Dezvoltare Regională” sau înlocuirea ei cu fraza „Proiect cofinanţat de Uniunea Europeană”.

Prevederile propunerii pot fi consultate accesand link-ul http://ec.europa.eu/regional_policy/sources/docoffic/official/regulation/pdf/2014/proposals/regulation/general/general_proposal_en.pdf, art. 105-107 şi anexa V.
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